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ΕΝΤΥΠΟ ΥΠΟΒΟΛΗΣ  ΚΑΛΩΝ ΠΡΑΚΤΙΚΩΝ ΔΙΔΑΣΚΑΛΙΑΣ 
(Σχέδια Μαθήματος, Εκπαιδευτικά Σενάρια)
Η παρούσα πρόταση υποβάλλεται σύμφωνα με την υπ. αριθμ. 3614/08-09-2010  Πρόσκληση και υπό τους όρους που αναφέρονται εκεί.
	1) ΤΑΥΤΟΤΗΤΑ ΔΙΔΑΚΤΙΚΗΣ ΠΡΑΚΤΙΚΗΣ

	1.1 Τίτλος Διδακτικής Πρακτικής
Αναφέρεται ο τίτλος της Διδακτικής Πρακτικής, ο οποίος θα αποτυπώνει τον σκοπό και θα προσδιορίζει την αρχική μορφή και το περιεχόμενό της.
Υλοποίηση διαθεματικού προγράμματος οπτικοακουστικής αγωγής στην Πέμπτη τάξη, με χρήση αντισυμβατικών παιδαγωγικών εργαλείων και με εμπλοκή όλων των εκπαιδευτικών της σχολικής ομάδας στο πλαίσια όχι μόνο της ευέλικτης ζώνης αλλά και όλων των γνωστικών αντικειμένων. 

	1.2 Δημιουργός/-οι
Ονοματεπώνυμο: Πούλιος Ιωάννης 
Πατρώνυμο: Αλέξανδρος 

Ιδιότητα:   Εκπαιδευτικός         Σχολικός Σύμβουλος         Στέλεχος  Διοίκησης 
Στοιχεία Οργανικής Θέσης: Πειραματικό Δημοτικό Σχολείο Σερρών
Ταχυδρομική Διεύθυνση: Βενιζέλου 54, 62121 (οικίας)
E-mail: ioapoulios@sch.gr, serreschools@gmail.com 
Δικτυακός τόπος / blog: http://peiramatikoserrone1.blogspot.com 
Η συγκεκριμένη Διδακτική Πρακτική έχει αναπτυχθεί στο πλαίσιο κάποιου εκπαιδευτικού προγράμματος;    

ΝΑΙ                 ΟΧΙ
Αν ναι, να αναφέρετε την ονομασία του: Εθνικό Δίκτυο Αγωγής Τηλεόρασης
Ιστοσελίδα / blog: http://serreschools.blogspot.com 


	1.3 Εμπλεκόμενες γνωστικές περιοχές

Γνωστικό/-ά αντικείμενο/-α της Διδακτικής Πρακτικής:  (π.χ. Μαθηματικά Ε΄ Δημοτικού) ΓΛΩΣΣΑ, ΜΑΘΗΜΑΤΙΚΑ, ΙΣΤΟΡΙΑ, ΦΥΣΙΚΗ, ΓΕΩΓΡΑΦΙΑ, ΘΡΗΣΚΕΥΤΙΚΑ, ΤΕΧΝΙΚΑ, ΑΓΓΛΙΚΑ, ΜΟΥΣΙΚΗ, ΦΥΣΙΚΗ ΑΓΩΓΗ (ΟΛΑ Ε΄ ΔΗΜΟΤΙΚΟΥ)
Ιδιαίτερη Περιοχή του γνωστικού αντικειμένου (π.χ. ενότητα ‘κλάσματα’).
ΓΛΩΣΣΑ (κεφάλαια «Οι φίλοι μας τα ζώα»/επίθετα/αιτιολογικές προτάσεις, «Οι φίλοι μας από άλλες χώρες»/επιστολές)
ΓΕΩΓΡΑΦΙΑ (Κλίμα, καιρός της Ελλάδας)

ΙΣΤΟΡΙΑ (ΣΤΑΣΗ ΤΟΥ ΝΙΚΑ)

ΘΡΗΣΚΕΥΤΙΚΑ (Η ομορφιά και τα μυστικά μιας εικόνας, Πολλά παιδιά πεθαίνουν από την πείνα)

ΜΑΘΗΜΑΤΙΚΑ (ΣΤΡΟΓΓΥΛΟΠΟΙΗΣΗ)

ΚΟΙΝΩΝΙΚΗ ΚΑΙ ΠΟΛΙΤΙΚΗ ΑΓΩΓΗ (Κεφάλαιο 3, Ζούμε όλοι μαζί στην Ελλάδα)

ΦΥΣΙΚΗ (ΚΕΦΑΛΑΙΑ ΔΙΑΤΡΟΦΗ, ΠΕΠΤΙΚΟ ΣΥΣΤΗΜΑ, ΔΟΝΤΙΑ)
TEXNIKA (κολάζ, αφίσες, σκηνικά)
Συμβατότητα με το ΑΠΣ & το ΔΕΠΠΣ. (σε ποια ενότητα του ΑΠΣ εντάσσεται ο κεντρικός άξονας του θέματος και ποια είναι η σχέση του με το ΔΕΠΠΣ)
ΔΕΠΠΣ (Προφορικός λόγος, ομιλία-ακρόαση, είδη λόγου, τύπου κειμένων, διαχείριση πληροφορίας)
ΑΠΣ (ΠΡΟΦΟΡΙΚΟΣ ΛΟΓΟΣ –είδη προφορικού λόγου, επίπεδα ύφους

         (ΓΡΑΠΤΟΣ ΛΟΓΟΣ – Διατύπωση σχολιασμού και απόψεων, διάκριση των ειδών του λόγου και τύπων κειμένων, αξιολόγηση στοιχείων κειμένων)

         (ΓΡΑΠΤΟΣ ΚΑΙ ΠΡΟΦΟΡΙΚΟΣ ΛΟΓΟΣ – Είδη λόγου, γλωσσικά χαρακτηριστικά και οργάνωση κάθε κειμενικού είδους, διαχείριση πληροφορίας) 

	1.4 Βαθμίδα Εκπαίδευσης / Τάξεις στις οποίες το εφαρμόσατε
Βαθμίδα εκπαίδευσης στην οποία αφορά η Διδακτική Πρακτική:
Πρωτοβάθμια                                          Δευτεροβάθμια 
Τάξη ή τάξεις στις οποίες το εφαρμόσατε Ε, ΣΤ
Υπήρξε συνεργασία τάξεων του ίδιου σχολείου ή συνεργασία τάξεων διαφορετικών σχολείων;   
ΝΑΙ                   ΟΧΙ

Αν ναι, να αναφερθούν τα συνεργαζόμενα σχολεία/τάξεις.
………………………………………………………………………………………………..
………………………………………………………………………………………………



	1.5 Είδος Διδακτικής Πρακτικής

Σημειώστε αυτό / αυτά  που κρίνετε ότι ανταποκρίνονται καλύτερα στην πρότασή σας:
1. Σχέδιο Μαθήματος (σχέδιο για διδασκαλία 45’ ή λιγότερο ή διδακτικό δίωρο).
2. Ακολουθία Σχεδίων Μαθήματος με μεγαλύτερη διάρκεια (Σενάριο Διδασκαλίας).
3. Ολοκληρωμένη παιδαγωγική δραστηριότητα στη σχολική τάξη.
4. Επιτυχημένο project που υλοποιήθηκε στη διάρκεια του σχολικού έτους.
5. Λειτουργικός τρόπος υπέρβασης των δυσκολιών του αναλυτικού προγράμματος. 

6. Εκπαιδευτικό υλικό που χρησιμοποιήθηκε σε κάποιο διδακτικό αντικείμενο ή σε κάποια δράση.
7. Επιτυχημένο παράδειγμα συνεργατικής διδασκαλίας στο σχολείο.
8. Αποδοτική περίπτωση ευρύτερης συνεργασίας μεταξύ συναδέλφων.
9. Πρακτική λειτουργικής συνεργασίας με τους γονείς / κηδεμόνες των μαθητών ή την τοπική κοινωνία.
10. Πρακτική αποδοτικής αντιμετώπισης και διαχείρισης προβληματικών καταστάσεων και κρίσεων στο σχολείο ή στην τάξη.
11. Καλές Πρακτικές με την αξιοποίηση των νέων τεχνολογιών ή την εφαρμογή σύγχρονων μεθόδων διδασκαλίας (συνεργασία με άλλες τάξεις / με άλλα σχολεία).
12. Άλλο ……………………………………………………………………....
……………………………………………………………………..............

……………………………………………………………………..............


	1.6 Σκοπός & Στόχοι της Διδακτικής Πρακτικής

Οι διδακτικές πρακτικές είναι στοχοκεντρικές. Ο γενικός σκοπός της διδακτικής πρακτικής και οι επιμέρους στόχοι εξαρτώνται από τη θεωρητική προσέγγιση που υποστηρίζει ο κάθε εκπαιδευτικός και την προσωπική του θεωρία για τη διδασκαλία και τη μάθηση. Αυτοί είναι που καθορίζουν τον τύπο των δραστηριοτήτων που θα ακολουθήσουν και το περιεχόμενό τους.
Γενικός Σκοπός 
Οπτικοακουστικός αλφαβητισμός μέσω ενός ολοκληρωμένου προγράμματος «εκπαίδευσης στα Μέσα» που θα πραγματοποιηθεί μέσω όλων των γνωστικών αντικειμένων και θα εμπλέκει και τους υπόλοιπους εκπαιδευτικούς της σχολικής ομάδας και τους γονείς. 
Επιμέρους Στόχοι ως προς το γνωστικό αντικείμενο και ως προς τη μαθησιακή διαδικασία. 
Οι δραστηριότητες που προτείνονται:
· τροποποιούν τις καταναλωτικές συνήθειες των παιδιών

· βοηθούν τα παιδιά να συνειδητοποιήσουν την επιρροή της τηλεόρασης

· προσφέρουν στους μαθητές εργαλεία για την αποκρυπτογράφηση της εικόνες και τον εντοπισμό των κρυφών μηνυμάτων της

· παροτρύνουν τη θετική χρήση της τηλεόρασης

· εμπλέκουν όλη την οικογένεια

· ενισχύουν την ενεργητική τηλεθέαση

· διαμορφώνουν ποιοτικότερα κριτήρια για την επιλογή τηλεοπτικών προγραμμάτων

· επιδιώκουν τη μείωση των ωρών τηλεθέασης

· βοηθούν τους μαθητές να συνειδητοποιήσουν τις συνέπειες της υπερβολικής τηλεθέασης

· παροτρύνουν την αλλαγή καθημερινών συνηθειών που συνδέονται με την τηλεόραση

· περιλαμβάνουν όλα τα είδη των τηλεοπτικών εκπομπών (δελτία ειδήσεων, παιδικά προγράμματα, κωμικές σειρές, σήριαλ, κινηματογραφικές ταινίες, ριάλιτυ, διαφημίσεις κλπ)

· διερευνούν τη σχέση της τηλεόρασης με το εξωσχολικό βιβλίο αλλά και τα υπόλοιπα μέσα ενημέρωσης και ψυχαγωγίας (ραδιόφωνο, εφημερίδες)

· αποκαλύπτουν τις «επιρροές» που δέχεται η τηλεοπτική εικόνα πριν φτάσει στους δέκτες μας

· παροτρύνουν τα παιδιά ώστε να δημιουργήσουν τα δικά τους τηλεοπτικά μηνύματα

· αποκαλύπτουν όσα χαρακτηριστικά του τηλεοπτικού κόσμου κρύβονται πίσω από τις κάμερες

Σημειώστε αν  αξιοποιούνται εκπαιδευτικά λογισμικά και υπηρεσίες των Τεχνολογιών της Πληροφορίας και Επικοινωνίας (ΤΠΕ) 
Οι προτεινόμενες δραστηριότητες βασίζονται σε παράλληλη προβολή οπτικοακουστικού υλικού και συγκεκριμένα αποσπασμάτων από διάφορα τηλεοπτικά προϊόντα. Ακόμη το παραγόμενο υλικό αναρτάται στο blog που έχουμε φτιάξει σαν τάξη (http://peiramatikoserrone1.blogspot.com ). Ακόμη θα χρησιμοποιηθεί το πρόγραμμα windows movie maker για την παραγωγή μιας ταινίας με την τεχνική stop motion animation. 

	1.7 Εκτιμώμενη διάρκεια

Υπολογίζεται ο χρόνος που θα διαρκέσει η Διδακτική Πρακτική σε σχέση με τις εκπαιδευτικές ανάγκες των μαθητών, των εκπαιδευτικών, το ΑΠΣ και το συνολικό πρόγραμμα του σχολείου.

     Συνήθως περιλαμβάνει τις παρακάτω πληροφορίες:

· Ώρα έναρξης: η έναρξη της Διδακτικής Πρακτικής μπορεί να συσχετίζεται με άλλες δραστηριότητες της τάξης, που μπορεί να θεωρούνται προαπαιτούμενες της εφαρμογής της.

Οι περισσότερες προτεινόμενες δραστηριότητες (εκτός από αυτήν της Σκυταλοδρομίας Ανάγνωσης) έχουν διάρκεια μικρότερη ή ίση με 45 λεπτά. Επειδή προτείνεται η διαθεματική αξιοποίηση, η ώρα έναρξής τους είναι στη διάρκεια του διδακτικού δίωρου, στα πλαίσια ενός γνωστικού αντικειμένου. (για παράδειγμα αν προτείνεται η δράση «Συμφωνώ ή Διαφωνώ», αυτή θα γίνει στο δίωρο της Γλώσσας μετά τη διδασκαλία των αιτιολογικών προτάσεων μια που στη δράση αυτή τα παιδιά φτιάχνουν αιτιολογικές προτάσεις για να δικαιολογήσουν αν συμφωνούν ή διαφωνούν με την προτεινόμενη από τον εκπαιδευτικό πρόταση). 
· Διάρκεια: η Διδακτική Πρακτική μπορεί να διαρκέσει από μια διδακτική ώρα με τη διενέργεια μιας ή δύο δραστηριοτήτων (Σχέδιο Μαθήματος) έως μια εβδομάδα, ένα μήνα ή και ολόκληρο το σχολικό έτος (Εκπαιδευτικό Σενάριο).
Μικρότερη ή ίση με διδακτική ώρα. 
· Συχνότητα: εξαρτάται από το θέμα της Διδακτικής Πρακτικής. Μπορεί να διενεργηθεί σε συνεχόμενη σχολική περίοδο ή σε χωριστές σχολικές περιόδους, κατά τη διάρκεια του χρόνου.
Σε όλη τη διάρκεια του σχολικού έτους. 

	2) ΑΝΑΠΤΥΞΗ ΤΗΣ ΔΙΔΑΚΤΙΚΗΣ ΠΡΑΚΤΙΚΗΣ

	2.1 Γενική Περιγραφή Διδακτικής Πρακτικής
-  Περιγράφεται το θεωρητικό, παιδαγωγικό και μεθοδολογικό πλαίσιο.
- Γίνεται αναλυτική περιγραφή της κάθε δραστηριότητας της Διδακτικής Πρακτικής. 
- Κάθε δραστηριότητα μπορεί να περιγράφεται ανά φάσεις εργασίας, εάν πρόκειται για την ανάπτυξη π.χ. ενός project (A’ Φάση: διαμόρφωση πρότερων εμπειριών και γνώσεων, Β’ Φάση: Αναζήτηση και συγκέντρωση υλικού από πηγές κτλ.) ή ανά διδακτική ώρα (1ο δίωρο: παρακολούθηση ταινίας της Εκπαιδευτικής Τηλεόρασης  και διερεύνηση των εμπειριών των παιδιών για το εξεταζόμενο θέμα κτλ.).

Εισαγωγικές δραστηριότητες
Χωρισμός σε ομάδες

(ακούμε 5 ή 6 ήχους, κάθε μαθητής  ανάλογα με τη φωτογραφία του εντάσσεται σε μια ομάδα. Π.χ. αν ακουστεί σήμα ειδήσεων mega στην ίδια ομάδα θα μπουν αυτοί που έχουν φωτογραφίες με το σήμα του σταθμού και τους παρουσιαστές των ειδήσεων)

Οι μαθητές σε ομάδες δημιουργούν την αφίσα τους για την τηλεόραση. Τους λέμε ότι θέλουμε να κατασκευάσουν μια αφίσα που αποτυπώνει την άποψή τους για την τηλεόραση, τα συναισθήματά τους γι’ αυτήν ή την άποψή τους για τη θέση που έχει σήμερα η τηλεόραση στη ζωή μας. Ακόμη τους λέμε ότι το αποτέλεσμα της αφίσας μπορεί να είναι προϊόν συμβιβασμού/συζήτησης ή να εκφράζει τις θέσεις όλων χωρίζοντάς την σε τόσα κομμάτια όσα και τα μέλη της ομάδας. Τέλος ζητούμε από τις ομάδες να φτιάξουν και ένα σύνθημα για την τηλεόραση. 

Στη δραστηριότητα αυτή προσπαθούμε να διερευνήσουμε τα συναισθήματα των παιδιών για την τηλεόραση. 

( Διαβάζουμε στους μαθητές το επόμενο κειμενάκι:

« Ακούτε τη λέξη τηλεόραση. Σας ζητώ να τη σκεφτείτε σα μια μουντζούρα. Τι χρώμα θέλετε να έχει; Τι σχήμα; Τι έκταση; Σας δίνω 5 λεπτά για να σχεδιάσετε τη δική σας μουντζούρα».

Οι μουντζούρες σχεδιάζονται σε μεγάλα φύλλα Α3 και αναρτώνται σε εμφανές σημείο της τάξης. Οι μαθητές σηκώνονται και τις παρατηρούν. Ακολουθεί συζήτηση στην ολομέλεια:

· Τι ήθελε ο καθένας από σας να πει για την τηλεόραση με τη μουντζούρα του;

· Αποτυπώνουν όλες οι μουντζούρες όσα ήθελαν οι συμμαθητές σας να δηλώσουν για την τηλεόραση;

· Το γεγονός ότι δεν σας αρέσει η τηλεόραση έχει σχέση με το χρόνο που της αφιερώνετε; Αν όχι, γιατί;

( Ως παραλλαγή ή συμπληρωματικά μπορούμε να ζητήσουμε από τους μαθητές μας να δηλώσουν τι αισθάνονται για την τηλεόραση με μία γκριμάτσα. Αν μπορούμε φωτογραφίζουμε τις γκριμάτσες των παιδιών, τυπώνουμε τις φωτογραφίες και τις αναρτούμε σε εμφανές σημείο ακολουθώντας τη διαδικασία που κάναμε με τις μουντζούρες. Μάλιστα θα είχε περισσότερο ενδιαφέρον αν ζητούσαμε από την τάξη γκριμάτσες για διάφορους τομείς της τηλεοπτικής πραγματικότητας: για τις ειδήσεις, τις διαφημίσεις, τα παιδικά προγράμματα, τα σήριαλ κλπ. 

Συμφωνείτε ή διαφωνείτε… (και η διδασκαλία των αιτιολογικών προτάσεων)
( Χωρίζουμε την τάξη σε δύο τμήματα: το τμήμα του «συμφωνώ» και στο τμήμα του «διαφωνώ» (ή ζωγραφίζουμε στο πάτωμα δύο μεγάλους κύκλους, τον κύκλο του ναι με πράσινο χρώμα και τον κύκλο του όχι με κόκκινο χρώμα). Ζητάμε από τα παιδιά να μετακινηθούν προς το αντίστοιχο τμήμα (ή κύκλο) ανάλογα με τη θέση τους, αφού ακούσουν πρώτα κάποιες προτάσεις-δηλώσεις για την τηλεόραση. 

( Επιλέγουμε τις προτάσεις εκείνες που δίχασαν περισσότερο την τάξη. Μετά από κάθε πρόταση που διαβάζουμε, ζητάμε από τους μαθητές  να πάρουν θέση στο τμήμα του «συμφωνώ» ή «διαφωνώ». 

Ζητούμε να συζητήσουν τα επιχειρήματά τους με κάποιον συμμαθητή τους που συμφωνεί μαζί τους και βρίσκεται στο ίδιο τμήμα μ’ αυτούς. 

Στη συνέχεια ζητούμε να φτιάξουν ζευγάρι με κάποιον συμμαθητή τους από το αντίθετο τμήμα και να ξανασυζητήσουν τις αιτίες της επιλογής τους. 
Λίστα προτάσεων για την τηλεόραση

· Οι διαφημίσεις επηρεάζουν τις τιμές των προϊόντων.
· Τα προϊόντα που διαφημίζονται είναι καλύτερα από αυτά που δε διαφημίζονται..
· Στα δελτία ειδήσεων μιλούν πάντα ειδικοί ανάλογα με το θέμα της συζήτησης.
· Τα περισσότερα παιδικά προγράμματα είναι ελληνικής προέλευσης.
· Στην Ελλάδα θα έπρεπε να υπάρχουν περισσότερα τηλεοπτικά κανάλια.
· Οι διαφημιστές προσπαθούν να μας παραπλανήσουν και να μας πείσουν να αγοράσουμε προϊόντα που δε χρειαζόμαστε.
· Στα παιδικά προγράμματα υπάρχουν περισσότερες σκηνές βίας απ’ ότι στα προγράμματα που απευθύνονται σε ενήλικους.
· Τα δελτία ειδήσεων είναι αντικειμενικά.
· Τα τηλεοπτικά κανάλια αφιερώνουν μεγάλο μέρος του τηλεοπτικού τους χρόνου στα παιδικά προγράμματα..
· Οι σκηνές βίας στην τηλεόραση αυξάνουν την παιδική επιθετικότητα.
· Στα δελτία ειδήσεων ακούμε και θετικές και αρνητικές ειδήσεις.
· Τα σήματα καταλληλότητας μπορούν να σε καθοδηγήσουν ως προς τι μπορούν και τι δεν μπορούν να δουν τα παιδιά σου.
· Τα παιδιά πρέπει να έχουν τηλεόραση στο δωμάτιό τους.
· Υπάρχουν πολλές διαφορές ανάμεσα στα θέματα των δελτίων ειδήσεων των τηλεοπτικών σταθμών. 
· Στις διαφημίσεις πρωταγωνιστούν μόνο όμορφοι άνθρωποι.
Διαθεματική προσέγγιση: Η δραστηριότητα αυτή θα συνδεθεί και μπορεί να πραγματοποιηθεί στο γλωσσικό μάθημα και συγκεκριμένα στην ενότητα «Οι φίλοι μας τα ζώα» ως εξάσκηση στις αιτιολογικές προτάσεις. Τονίζουμε στα παιδιά ότι θέλουμε οι προτάσεις που θα διατυπώσουν στη διάρκεια του παιχνιδιού πρέπει να είναι αιτιολογικές. 

Τα πρότυπα ομορφιάς της τηλεόρασης (και η διδασκαλία των επιθέτων!!)
( Ξεκινούμε διατυπώνοντας στους μαθητές το παρακάτω ερώτημα:

«Τι εμφάνιση έχουν τα πρόσωπα που πρωταγωνιστούν στις διαφημίσεις;»

Αφού συζητήσουμε καλούμε τους μαθητές σε ζευγάρια να ζωγραφίσουν ένα τέτοιο πρόσωπο. Στη συνέχεια τους δίνουμε περιοδικά και τους καλούμε να κόψουν αρκετές φωτογραφίες πρωταγωνιστών σε διαφημίσεις. Φτιάχνουμε ομάδες ενώνοντας δύο ζευγάρια, ετοιμάζουμε ένα κολάζ με τις φωτογραφίες αυτές και το αναρτούμε σε εμφανές σημείο. Τι εντύπωση μας δίνει όταν το παρατηρούμε; Μπορούμε να σκεφτούμε μια λίστα με τα χαρακτηριστικά των αντρών και των γυναικών που επιλέγονται για τις διαφημίσεις; Ζητούμε από τους μαθητές να χρησιμοποιήσουν μόνο επίθετα και μετοχές με λειτουργία επιθέτου. Γράφουμε στον πίνακα μια λίστα με αυτά τα επίθετα. 

· Είναι ψηλοί/ές

· Είναι αδύνατοι/ές

· Είναι γυμνασμένοι/ες

· Έχουν κάτασπρη και καλοφτιαγμένη οδοντοστοιχία

· Είναι πάντα καλοχτενισμένοι/ες

· Φορούν όμορφα ρούχα

· Χαμογελούν συνέχεια και δείχνουν ευτυχισμένοι

· Φορούν μόνο τα απαραίτητα ώστε να δείχνουν προκλητικοί

· Αν πρόκειται για γυναίκες είναι συνήθως ξανθιές

( Επεκτείνουμε τη συζήτηση στις τηλεοπτικές σειρές και τα δελτία ειδήσεων. Συμβαίνει το ίδιο και εκεί; Πότε πρωταγωνιστούν άσχημοι/ες στα σήριαλ; (όταν πρόκειται να προκαλέσουν γέλιο σε μια κωμωδία) Ταιριάζει με το μεσογειακό μας τύπο εμφάνισης αυτό το πρότυπο ομορφιάς; (μέτριο ύψος, σκούρα χρώματα, τρίχες στο σώμα, ανοιχτές λεκάνες για τις γυναίκες κλπ) 

Ζητούμε από τους μαθητές μας να σχολιάσουν τις παρακάτω φράσεις:

· Χιλιάδες Κινέζοι και Ιάπωνες κάνουν πλαστικές επεμβάσεις για να διορθώσουν το χαρακτηριστικό σχήμα των ματιών τους

· Χιλιάδες κορίτσια πεθαίνουν στις ΗΠΑ αλλά και σε άλλες χώρες (αρκετά κρούσματα έχουμε κάθε χρόνο και στη χώρα μας) από νευρική ανορεξία

· Στα καταστήματα καλλυντικών μπορεί να βρει κανείς ειδικά καλλυντικά για παιδιά ενώ υπάρχουν στο διαδίκτυο ιστοσελίδες που δίνουν συμβουλές ομορφιάς σε 10χρονα κορίτσια!!

· Θραύση κάνουν σε πολλές χώρες τα reality στα οποία συνωστίζονται άνθρωποι που θέλουν να αλλάξουν την εμφάνιση με πλαστικές επεμβάσεις ή να αδυνατίσουν μέχρι την ολοκλήρωση της εκπομπής

· Ο τζίρος της βιομηχανίας της πλαστικής χειρουργικής αυξάνεται με ιλιγγιώδεις ρυθμούς κάθε χρόνο

· Οι μεγάλοι οίκοι μόδας λανσάρουν πια ειδικές σειρές για παιδιά και νέους

( Δείχνουμε στους μαθητές μας φωτογραφίες (μπορεί να είναι φωτογραφίες επωνύμων ή φωτογραφίες που κατεβάσαμε από το διαδίκτυο) προσώπων και τους ζητούμε να τα βαθμολογήσουν με μία κλίμακα ομορφιάς από το 1 ως το 20. Κάθε φορά συγκρίνουμε τις βαθμολογίες μας. Τι συμπέρασμα μπορούμε να βγάλουμε; Είναι υποκειμενική ή αντικειμενική υπόθεση η ομορφιά; Γιατί κάποιοι άνθρωποι δεν αισθάνονται καλά με τον εαυτό τους και προσπαθούν να αλλάξουν την εξωτερική τους εμφάνιση; Τι τους λείπει στην πραγματικότητα;
Διαθεματική προσέγγιση: Η δραστηριότητα αυτή θα συνδεθεί και μπορεί να πραγματοποιηθεί στο γλωσσικό μάθημα και συγκεκριμένα στην ενότητα «Οι φίλοι μας τα ζώα» ως εξάσκηση στα επίθετα. 
Εκπαιδεύοντας έναν μελλοντικό εκφωνητή ειδήσεων (η «γραμματική» των δελτίων ειδήσεων)
( Δείχνουμε στην τάξη αποσπάσματα από δελτία ειδήσεων. Τους ζητάμε να τα παρατηρήσουν προσεκτικά. Στην πρώτη φάση της παρατήρησης καλούνται να επικεντρωθούν στα λεκτικά μηνύματα των εκφωνητών-παρουσιαστών δημοσιογράφων. Ποια στοιχεία εντοπίζουμε;

· ως προς την ένταση της φωνής;

· την ταχύτητα εκφώνησης;

· τη μορφή του λόγου (αναλυτικός ή τηλεγραφικός_

· τη χρήση κάποιων μερών του λόγου (π.χ. κυριαρχούν τα επίθετα, τα ουσιαστικά, τα επιρρήματα κλπ)

· κάποιες φράσεις κλισέ που συνηθίζουν οι δημοσιογράφοι να επαναλαμβάνουν πιο συχνά κλπ

( Ποια μη λεκτικά μηνύματα εκπέμπει ο εκφωνητής; Ποιο είναι το ύφος του, η στάση του σώματός του, η ενδυμασία του και οι εκφράσεις του προσώπου του; Υπάρχουν άλλα βοηθητικά στοιχεία που συμβάλλουν στην ολοκλήρωση του τελικού αποτελέσματος εκτός από τον ίδιο τον παρουσιαστή; Τι ρόλο παίζει η σκηνοθεσία, η μουσική, ο φωτισμός και η σκηνογραφία;

( Οι μαθητές εκφωνούν (ατομικά ή σε ομάδες) το ίδιο ή ένα άλλο δικό τους κείμενο. Προσπαθούν να μιμηθούν όσο μπορούν τα μη λεκτικά μηνύματα του παρουσιαστή που παρακολούθησαν. Στη συνέχεια επιλέγουν μια πιο φυσική ανάγνωση. Τι άλλαξε σε σχέση με τον παρουσιαστή που είδαν; Τι εντύπωση δίνει τώρα το ίδιο κείμενο;

( Ζητούμε από τους μαθητές να υποδείξουν και άλλες αναγνώσεις του ίδιου κειμένου. Για παράδειγμα:

· να διαβαστεί το κείμενο με πολύ γρήγορο ρυθμό

· να διαβαστεί το κείμενο με πολύ αργό ρυθμό

· να διαβαστεί μονότονα χωρίς να τονίζεται το τέλος των φράσεων

· να τονίζεται το τέλος των φράσεων με προοδευτικό χαμήλωμα της φωνής

· να διαβάζονται οι λέξεις σαν μια σειρά από κραυγές

· να κομματιάζονται οι λέξεις και να διαβάζεται σχεδόν συλλαβιστά κλπ. 

Σημείωση: Σκοπός μας είναι να συνειδητοποιήσουν οι μαθητές μας ότι η τηλεοπτική εικόνα δέχεται πολλές «επιρροές» πριν φτάσει στο σπίτι μας και συχνά το πραγματικό μήνυμά της δεν είναι φανερό δια γυμνού οφθαλμού. 

Διαθεματική προσέγγιση: Η δραστηριότητα μπορεί να ενταχθεί σε οποιοδήποτε κομμάτι του γλωσσικού μαθήματος μια που ξεκινάει με παραγωγή γραπτού λόγου (τα παιδιά φτιάχνουν ένα δελτίο ειδήσεων ως 10 σειρές σύμφωνα με το θέμα που τους υποδεικνύει ο εκπαιδευτικός, άλλη ομάδα κοσμικό θέμα, άλλη οικονομικό, άλλη έγκλημα, άλλη καταστροφή κλπ). 

Στήνουμε ένα δελτίο καιρού αφού γνωρίσουμε το κλίμα της Ελλάδας
( Η δραστηριότητα αυτή επιτρέπει στα παιδιά να εκφραστούν θεατρικά, να διασκεδάσουν και να συνδέσουν το όλο πρόγραμμα με το μάθημα της Γεωγραφίας. Σκοπός μας είναι να παρουσιάσουμε ένα δελτίο καιρού σαν αυτά που παρουσιάζονται στην τηλεόραση. Συζητούμε για τη μετεωρολογία και την αποστολή της. Ακόμη για τη χρησιμότητα των δελτίων καιρού και τους ανθρώπους που ωφελούνται από την παρακολούθησή τους. Σημειώνουμε ότι πρόκειται για ένα ακόμη παράδειγμα που μας δείχνει ότι η τηλεόραση, αν χρησιμοποιηθεί με το σωστό τρόπο, μπορεί να δώσει χρήσιμες πληροφορίες στους τηλεθεατές και τους πολίτες.

( Δείχνουμε στους μαθητές ένα κλασικό χάρτη καιρού. Επεξηγούμε τα σύμβολα και τους αριθμούς. 

( Χωρίζουμε την τάξη σε ομάδες και δίνουμε σε κάθε μια τα χαρακτηριστικά της μέρας που θα παρουσιάσουν. Για παράδειγμα:

Α΄ομάδα

Καιρός νεφελώδης, άνεμοι 5 μποφόρ, πιθανότητα βροχές τις απογευματινές ώρες, θερμοκρασία 11 ως 21 βαθμοί κλπ

Β΄ομάδα

Καύσωνας, υψηλή υγρασία, ηλιοφάνεια, θερμορκασία 24 ως 42 βαθμοί, άνεμοι ασθενείς κλπ.

( Μπορούμε μάλιστα να αφήσουμε τους μαθητές να φτιάξουν μόνοι τους τα κειμενάκια τους και να τα παρουσιάσουν στην τάξη. Ο παρουσιαστής μπορεί να έχει από πίσω του ένα χάρτη της Ελλάδας (αν παρουσιάζει τον καιρό της χώρας μας) ή της Ευρώπης ή οποιασδήποτε άλλης περιοχής του πλανήτη. Οι ομάδες μπορούν να κόψουν σε χαρτόνι τα βασικά σύμβολα του καιρού (ήλιος, σύννεφα, καταιγίδα, κεραυνοί, βέλη, αριθμοί κλπ) και να τα κολλήσουν πρόχειρα στο χάρτη. 

Διαθεματική προσέγγιση: Η δραστηριότητα αυτή θα πραγματοποιηθεί στο μάθημα της Γεωγραφίας (Κλίμα, καιρός Ελλάδας) και θα καλούνται οι ομάδες να γυρίσουν ένα δελτίο καιρού για διαφορετικές  περιοχές της Ελλάδας λαμβάνοντας υπόψιν τους τις πληροφορίες που έχουν αποκτήσει από το μάθημα για ιδιαιτερότητες αυτών των περιοχών (π.χ. Δελτίο καιρού για τη Δυτική Ελλάδα που λαμβάνει υπόψιν του το ρόλο της Πίνδου στο κλίμα της χώρας, την αυξημένη υγρασία και τις αυξημένες βροχές στη Δυτική Ελλάδα κλπ).
Οι φόβοι μου και η τηλεόραση (σύνδεση με τη Φυσική και την Κοινωνική και Πολιτική Αγωγή)

( Αφηγούμαστε στην ολομέλεια της τάξης ένα από τα παρακάτω κείμενα:

Κείμενο 1ο : Φοβάμαι τον οδοντίατρο…

«Ο Μιχάλης είναι ένας μαθητής της έκτης δημοτικού. Σήμερα το πρωί ξύπνησε με έναν φοβερό πονόδοντο. Δε λέει όμως τίποτε στους γονείς του. Πηγαίνει στο σχολείο νηστικός και προσπαθεί να ξεχάσει τον πόνο του. Οι ώρες περνούν και ο Μιχάλης επιστρέφει στο σπίτι εξουθενωμένος από τον πόνο αλλά και την προσπάθειά του να τον κρύψει. Η μητέρα του τον ρωτάει γιατί δεν τρώει και εκείνος ομολογεί ότι ένα δόντι του πονάει. Του προτείνει να πάνε στον οδοντίατρο αλλά ο Μιχάλης αρνείται πεισματικά. Απαντά ότι αν κοιμηθεί λίγη ώρα ο πόνος του θα περάσει. Αυτό που ντρέπεται να ομολογήσει είναι ότι φοβάται να πάει στον οδοντίατρο. Πριν λίγες μέρες είδε μια ελληνική ταινία με πρωταγωνιστή το Θανάση Βέγγο. Ο δημοφιλής κωμικός επισκέπτεται έναν οδοντίατρο επειδή έχει πονόδοντο. Εκεί διαδραματίζονται κωμικές σκηνές με τον γιατρό να κυνηγάει το Βέγγο με υποτυπώδη εργαλεία και το Βέγγο να ουρλιάζει από τον πόνο παρέα με ένα τσούρμο υποψήφιους πελάτες, που στην αίθουσα αναμονής περίμεναν έντρομοι τη σειρά τους για την ηλεκτρική καρέκλα. Το μεσημέρι δεν καταφέρνει να κοιμηθεί. Σηκώνεται και ανοίγει την τηλεόραση. Στην πολλοστή επανάληψη ενός κωμικού σήριαλ, του «Ρετιρέ», παρακολουθεί την πρωταγωνίστρια να σφαδάζει από τον πονόδοντο και να προσπαθεί να μουδιάσει το δόντι της πίνοντας ούζο. Τελικά οδηγείται σε έναν άξεστο οδοντίατρο όπου ο πόνος της μεγαλώνει καθώς στην αίθουσα αναμονής ακούει έναν ασθενή να ουρλιάζει την ώρα μιας οδοντιατρικής επέμβασης….».

Κείμενο 2ο : Φοβάμαι τους ξένους…

«Η Μαρία είναι ένα κοριτσάκι 8 ετών. Όταν η οικογένειά της έχει χρόνο, περνούν τις μέρες τους σε ένα εξοχικό σπιτάκι στη θάλασσα. Αυτό μάλιστα το Σαββατοκύριακο θα συνδυάσουν τις διακοπές τους με δουλειά καθώς ο μπαμπάς έχει προγραμματίσει να βάψει ένα μέρος του σπιτιού. Έχει συμφωνήσει κιόλας με δύο ξένους εργάτες να τον βοηθήσουν καθώς τα μέτρα είναι πολλά. Η Μαρία έχει ακούσει τη συζήτηση των γονιών της στο τραπέζι και δείχνει ανήσυχη. Προφασίζεται πονόκοιλο και ζητάει από τους γονείς της να αναβάλλουν τη Σαββατιάτικη απόδραση. Εκείνοι όμως επιμένουν. Άλλωστε η συμφωνία με τους εργάτες έχει κλείσει και δεν τους βρίσκεις όποτε θέλεις. Η εκδρομή θα γίνει κανονικά της λένε. Εκείνο το βράδυ η Μαρία βλέπει εφιάλτες. Στα δελτία ειδήσεων έχει ακούσει να λένε τα χειρότερα για τους ξένους. Ότι κλέβουν τα παιδιά, ότι βιάζουν γριούλες, ότι ληστεύουν τα σπίτια ανυπεράσπιστων συνταξιούχων και άλλα πολλά. Φαντάζεται ότι δύο γιγαντόσωμοι ξένοι με άγρια πρόσωπα και γυμνασμένα σώματα έρχονται στο σπίτι τους και τους σκοτώνουν. Το πρωί ντύνεται απρόθυμα και μπαίνει αμίλητη στο αυτοκίνητο. Λίγο πριν φτάσουν στο εξοχικό ο μπαμπάς δέχεται ένα τηλέφωνο στο κινητό του. Είναι οι δύο ξένοι εργάτες που έχουν ήδη φτάσει και τους περιμένουν. Σε λίγο θα τους αντικρίσει. Κρύος ιδρώτας λούζει το κοριτσάκι που αισθάνεται την καρδούλα του να χτυπάει…..».

( Συζητούμε στην ολομέλεια της τάξης. 

· Τι σας εντυπωσίασε από το κείμενο αυτό;

· Μπορείτε να δώσετε μια δική σας συνέχεια στην ιστορία;

· Τι φοβάται ο πρωταγωνιστής του κειμένου;

· Πώς γεννήθηκε αυτός ο φόβος στο μυαλό του;

· Φταίει μόνο η τηλεόραση που το παιδί φοβάται;

· Γνωρίζεται άλλους τέτοιους φόβους που έχουν σχέση με την τηλεόραση;

( Δίνουμε στους μαθητές έναν πίνακα και τους ζητούμε να βάλουν Χ σε όποια περίπτωση φόβου τους αφορά. Αφήνουμε στο τέλος μερικές κενές γραμμές και τους ζητούμε να προσθέσουν και άλλους φόβους. 

Φόβοι
Οι δικοί μου φόβοι

Έχουν σχέση με την τηλεόραση;
Τα έντομα

Τα φίδια

Τους γιατρούς

Το σκοτάδι

( Γράφουμε τους σημαντικότερους φόβους των παιδιών στον πίνακα. Συζητούμε για τις πηγές που τους δημιούργησαν. Πρόκειται για ένα ατυχές περιστατικό, είναι φοβίες των γονιών τους, είδαν κάτι στην τηλεόραση, είχαν μια αρνητική εμπειρία κλπ. Υπάρχουν φόβοι που γεννιούνται από την τηλεόραση; Ποιοι θα μπορούσαν να είναι αυτοί; Ενδεικτική είναι η παρακάτω λίστα:

· το σκοτάδι (στα θρίλερ το σκοτάδι πρωταγωνιστεί)

· οι γιατροί και ιδιαίτερα οι οδοντίατροι

· οι εξωγήινοι

· τα έντομα

· τα φίδια

· οι ξένοι

· οι κλέφτες

· το κολύμπι (καρχαρίες), κλπ

( Ολοκληρώνουμε με συζήτηση στην τάξη. Τι φταίει για όλους αυτούς τους φόβους; Η λύση θα ήταν απλώς να κλείσουμε την τηλεόραση; Ποιοι είναι υπεύθυνοι ώστε να ερμηνεύουμε σωστά την τηλεοπτική εικόνα; 

Διαθεματική προσέγγιση: Το πρώτο κείμενο (ο φόβος για τον οδοντίατρο) το επεξεργαζόμαστε στο μάθημα της Φυσικής στην ενότητα για τη Διατροφή και το Πεπτικό Σύστημα (Υποενότητα: Δόντια) ενώ το δεύτερο στο μάθημα της Κοινωνικής και Πολιτικής Αγωγής (κεφάλαιο Δικαιώματα και υποχρεώσεις Ελλήνων Πολιτών, σύνδεση με τις δραστηριότητες που αναφέρονται στην παρουσία των μεταναστών στην Ελλάδα και τα δικαιώματά τους)

Η γλώσσα της τηλεόρασης (σύνδεση με το γλωσσικό μάθημα)

Προβάλλουμε στους μαθητές μας ένα απόσπασμα από ένα δελτίο ειδήσεων. Τους καλούμε να το προσέξουν και να επικεντρώσουν την προσοχή τους στη γλώσσα, γραπτή (στους τίτλους) και προφορική (στα λόγια των δημοσιογράφων). Τους δίνουμε σε γραπτό κείμενο τμήμα του περιεχόμενου  ενός δελτίου. 

« Κυρίες και κύριοι καλησπέρα σας, 

Είναι το κεντρικό δελτίο ειδήσεων του …… και ακολουθούν οι ειδήσεις μας σε τίτλους:

• Μπλακ άουτ σήμερα από βλάβη σε κεντρικό υποσταθμό της ΔΕΗ

• Εικόνες βιβλικής καταστροφής από τις εκατόμβες νεκρών στην πολύπαθη Νοτιοανατολική Ασία

• Αλλάζουν οι ισχύοντες διατάξεις για τη συνταξιοδότηση των γυναικών

• Ο κύριος ….. εκφώνησε σήμερα την τελευταία του ομιλία  σαν αρχηγός κόμματος

• Χιλιάδες συμπολίτες μας δεν έχουν πού την κεφαλήν  κλίνε, ένα αποκαλυπτικό ρεπορτάζ για τους άστεγους στην Αθήνα

• Προσγειώθηκε στο αεροδρόμιο της Καλιφόρνια το διαστημικό λεωφορείο

• Προκηρύχθηκε ο διαγωνισμός για την κατασκευή του διεθνή αερολιμένα Αθηνών»

 Τους ζητούμε να το διαβάσουν προσεκτικά και κάνουμε τις ακόλουθες ερωτήσεις:

· Ποια μέρη του λόγου χρησιμοποιούν οι παρουσιαστές περισσότερο και γιατί;

· Χρησιμοποιούνται ξενόφερτες λέξεις και σε ποιο βαθμό;

· Ποιος ο ρόλος της γενικής στον τηλεοπτικό λόγο;

· Τι θέση έχουν οι υπερβολές;

· Ποιος από τους βαθμούς του επιθέτου χρησιμοποιείται περισσότερο;

Στη συνέχεια δίνουμε στους μαθητές μας μια λίστα που συγκεντρώνει τα πιο συνηθισμένα λάθη που γίνονται στον τηλεοπτικό λόγο:

1. Η χρήση ξένων λέξεων.

2. Η έλλειψη ή κακή χρήση τόνων και κεφαλαίων.

3. Η χρήση εντυπωσιακών επιθέτων.

4. Οι απόλυτες εκφράσεις, οι γενικεύσεις και οι υπερβολές.

5. Η συχνή χρήση υπερθετικού βαθμού.

6. Η χρήση του πληθυντικού ευγενείας.

7. Η χρήση του τελικού ν.

8. Η λάθος χρήση της μετοχής αρσενικού αντί θηλυκού (π.χ. οι ισχύοντες διατάξεις αντί οι ισχύουσες).

9. Η σύγχυση στη χρήση του “σαν” και του “ως”  (π.χ. μίλησε σαν πραγματικός ηγέτης  αντί του σωστού ως πραγματικός ηγέτης).

10.Η χρήση των επιρρημάτων σε –α αντί σε –ως  (π.χ. προηγούμενα αντί του σωστού προηγουμένως).

11. Η χρήση των θηλυκών επιθέτων σε –ης  (π.χ. διεθνή συνθήκη αντί διεθνής)

12 Η χρήση βωμολοχιών.

13. Η κατάχρηση στις γενικές.

14.Η άκλιτη εκδοχή ονομάτων, ανθρώπων και πόλεων  (π.χ. της Καλιφόρνια, του Μέξικο κλπ).

15. Ο αόριστος κάποιων ρημάτων (απόφερε, απόκρουσε κλπ).

16. Η μετοχή σε –ων, -ουσα, -ον (η καταγγέλων μικροεπενδύτρια).

17. Κάποιες λόγιες εκφράσεις («δεν έχει πού την κεφαλήν κλίνε» αντί του σωστού «κλίνει», «επί παντός επιστητού» αντί του σωστού «του επιστητού», «από ανέκαθεν» αντί του σωστού «ανέκαθεν» κλπ). 

Συζητούμε με τους μαθητές μας για τα πιο συνηθισμένα ορθογραφικά τους λάθη, όπως καταγράφονται στα γραπτά τους κείμενα της Γλώσσας ή άλλων μαθημάτων. Υπάρχουν ομοιότητες ανάμεσα στις δικές τους λίστες και στην παραπάνω λίστα; Τι μπορεί να σημαίνει αυτό;
Τα θετικά της τηλεόρασης (σύνδεση με το μάθημα των Θρησκευτικών)
Διατυπώνουμε προς τους μαθητές μας το ακόλουθο ερώτημα:

«Έχει μόνο αρνητικές συνέπειες η τηλεόραση; Δεν μπορεί να παίξει θετικό ρόλο στη ζωή μας;»

Ζητούμε από τους μαθητές να σκεφτούν παραδείγματα που η τηλεόραση μπορεί να παίξει έναν θετικό ρόλο. Χαρακτηριστικά:

· Μετά από μια ανθρωπιστική καταστροφή στην άλλη άκρη του κόσμου (π.χ. το τσουνάμι στη Νοτιοανατολική Ασία) η τηλεόραση μπορεί να κινητοποιήσει εκατομμύρια ανθρώπους.

· Η τηλεόραση μπορεί μέσω των ενημερωτικών προγραμμάτων να βοηθήσει στην απόκτηση οικολογικής συνείδησης (π.χ. οι συνεχείς αναφορές των μέσων ενημέρωσης στις κλιματικές αλλαγές, έχουν ευαισθητοποιήσει κυβερνήσεις, επιχειρήσεις, λαούς).

· Μπορεί να ενεργοποιήσει τις υγιείς δυνάμεις μιας κοινωνίας για την επίλυση ενός κοινωνικού προβλήματος (π.χ. η αναζήτηση δότη μυελού των οστών για ένα άρρωστο παιδί ή ένας τηλεμαραθώνιος με σκοπό την ανέγερση ενός ογκολογικού νοσοκομείου για παιδιά).

· Όλοι οι άνθρωποι, ανεξάρτητα από το φύλο, την ηλικία τους, την καταγωγή τους και την οικονομική τους κατάσταση, έχουν πρόσβαση σε έναν τεράστιο πλούτο πληροφοριών.

· Αποτελεί για πολλές κατηγορίες ανθρώπων το μοναδικό παράθυρο στον κόσμο (ανάπηροι, ηλικιωμένοι, αποκλεισμένοι σε ορεινές περιοχές).

· Μπορεί να αποτελέσει θαυμάσιο εκπαιδευτικό εργαλείο για τους γονείς και τους εκπαιδευτικούς αν χρησιμοποιηθεί με τον κατάλληλο τρόπο. 

· Μπορεί μέσω της υπηρεσίας teletext να προσφέρει χρήσιμες εξειδικευμένες πληροφορίες (καιρός, χρηματιστήριο, δρομολόγιο, νοσοκομεία, φαρμακεία κλπ).

Διαθεματική προσέγγιση: Η δραστηριότητα μπορεί να ενταχθεί στο μάθημα των Θρησκευτικών (κεφάλαια «Πολλά παιδιά πεθαίνουν από την πείνα», σελ. 106). 
Ακόμη από το μάθημα των θρησκευτικών μπορεί να αξιοποιηθεί το ακόλουθο κεφάλαιο:
-Η ομορφιά και τα μυστικά μιας εικόνας, σελ. 72 (όπου υπάρχουν αναφορές στον τρόπο που οι Χριστιανοί ερμηνεύουν και αποκωδικοποιούν τις εικόνες της εκκλησίας) αλλά και στην Εικονομαχία που ανάγκασε πριν αιώνες μια Οικουμενική Σύνοδο να υποδείξει στους πιστούς τον τρόπο λατρείας της χριστιανικής εικόνας. 

Η … γραμματική των διαφημίσεων (σύνδεση με το γλωσσικό μάθημα)
Δίνουμε στους μαθητές διαφημιστικές αφίσες. Τους ζητούμε να τις μελετήσουν σε ομάδες και να παρατηρήσουν τα χαρακτηριστικά των κειμένων που τις συνοδεύουν. Στη συνέχεια καταγράφουμε πληροφορίες που έχουν σχέση με τη γραμματική και τη σύνταξη των κειμένων αυτών. Ο εκπαιδευτικός καταγράφει χωρίς να σχολιάζει τις παρατηρήσεις των παιδιών στον πίνακα. Αν κάποια γραμματικά και συντακτικά στοιχεία δεν εντοπιστούν από τους μαθητές, επανερχόμαστε με ερωτήσεις όπως:

· Ποιος ο ρόλος των σημείων στίξης; Ποια σημεία στίξης χρησιμοποιούνται περισσότερο;

· Υπάρχει τονισμός στα κείμενα;

· Τι μέγεθος έχουν οι προτάσεις των διαφημιστικών κειμένων; Υπάρχουν ελλειπτικές προτάσεις ή συντομογραφίες;

· Ποια μέρη του λόγου κυριαρχούν; Γιατί;

· Πώς κρίνεις την κυριαρχία της προστακτικής στα κείμενα;

· Γιατί τα διαφημιστικά κείμενα έχουν συγκεκριμένα χαρακτηριστικά;

Σκοπός της δραστηριότητας είναι:

1. Να συνειδητοποιήσουν οι μαθητές τα ιδιαίτερα χαρακτηριστικά ενός διαφημιστικού κειμένου.

2. Να αποκωδικοποιούν και να διακρίνουν  πληροφορίες που αφορούν τη διαφήμιση.

3. Να διαπιστώσουν και να συνειδητοποιήσουν μέσα σ’ ένα διαφημιστικό κείμενο τις λειτουργίες της προστακτικής και της υποτακτικής έγκλισης.

4. Να εντοπίζουν τα παραθετικά επιθέτων  και επιρρημάτων μέσα σ’ ένα διαφημιστικό κείμενο και να συνειδητοποιήσουν τη σημασία  τους μέσα σ’ αυτό. 

5. Να αντιληφθούν τη σημασία των  κατάλληλων  σημείων  της στίξης (ερωτηματικού, θαυμαστικού, αποσιωπητικών ) σε μια διαφήμιση.  

6. Να επιλέγουν και να χρησιμοποιούν κατάλληλα γλωσσικά μέσα και το κατάλληλο ύφος για την παραγωγή κειμένων που αφορούν τη διαφήμιση .

7. Να συνθέτουν τις δικές τους διαφημίσεις (έντυπες, ραδιοφωνικές, τηλεοπτικές), στηριζόμενοι σε κριτήρια που αντιπροσωπεύουν τα εξής ιδιαίτερα χαρακτηριστικά του διαφημιστικού λόγου:

· μια ζωντανή εικόνα με έντονα χρώματα

· μια σύντομη συνθηματική φράση (σλόγκαν) που έχει σχέση με το όνομα του προϊόντος ή με το βασικό προτέρημά του  

· ένα μικρό κείμενο που περιγράφει το προϊόν και μας ενημερώνει για τα πλεονεκτήματά του.

· τη χρήση των παραθετικών των επιθέτων και επιρρημάτων 

· τη χρήση της  προστακτικής ή και της υποτακτικής έγκλισης

· τη χρήση πολλών σημείων της στίξης και ιδιαίτερα του θαυμαστικού, του ερωτηματικού και των αποσιωπητικών

· την επιλογή του κατάλληλου ύφους 

Τα παιδιά εργάζονται  στις ομάδες και επεξεργάζονται τις διαφημίσεις περιοδικών που τους δόθηκαν. Αναφέρουν ποια διαφήμιση τους άρεσε περισσότερο και γιατί. Ακόμα ποια τους πληροφορεί περισσότερο για τη χρησιμότητα του προϊόντος. Βρίσκουν μερικά από τα πλεονεκτήματα του κάθε προϊόντος όπως τα παρουσιάζει κάθε μια από τις διαφημίσεις, παρατηρούν αν υπάρχουν μειονεκτήματα και αναφέρουν γιατί δε μαθαίνουμε τίποτε γι αυτά. Ακολούθως τα παιδιά  εκφράζουν τις απόψεις τους σε όλη την τάξη. Κάθε ομάδα κρίνει, συμπληρώνει και αξιολογεί  τις απόψεις των άλλων ομάδων.

· Ζητείται από τα παιδιά να υπογραμμίσουν τα ρήματα που βρίσκονται στα κείμενα  των  διαφημίσεων  και να αναφέρουν σε ποια έγκλιση είναι γραμμένα  (προστακτική ή υποτακτική). Μέσα από συζήτηση διαπιστώνουν, ότι οι διαφημιστές κάνουν πιο πειστική τη διαφήμισή τους στους καταναλωτές με αυτό τον τρόπο. 

· Τα παιδιά εντοπίζουν τα σημεία της στίξης που χρησιμοποιούνται στις διαφημίσεις (θαυμαστικό, ερωτηματικό, αποσιωπητικά) και τα κυκλώνουν. Αναφέρουν τη σημασία του  καθενός στις διαφημίσεις.

· Καλούνται να υπογραμμίσουν με χρώμα  τα επίθετα που βρίσκονται στις διαφημίσεις, να παρατηρήσουν σε ποιο βαθμό είναι γραμμένα και να αναφέρουν το λόγο που γράφτηκαν έτσι  (κάνουν  τις διαφημίσεις πιο ελκυστικές).

· Αλλάζουν στις διαφημίσεις όσα επίθετα μπορούν, γράφοντας τα αντώνυμά τους. Στη συνέχεια, ξαναδιαβάζουν το κείμενο της διαφήμισης, σχολιάζουν  και αναφέρουν αν ο διαφημιστής συνεχίζει με τον τρόπο αυτό να προβάλλει το προϊόν που διαφημίζει.

Η εμφάνιση των τροφών στις διαφημίσεις  (σύνδεση με το μάθημα της Φυσικής)

Η φωτογράφιση τροφών έχει εξελιχθεί τα τελευταία χρόνια σε μια ιδιαίτερη από άποψη τεχνικής παράμετρος της βιομηχανίας του θεάματος. Σκοπός μιας τέτοιας φωτογράφισης είναι να φαίνεται η τροφή τόσο ελκυστική ώστε ο τηλεθεατής να πεινάσει απλώς κοιτάζοντας τη διαφήμιση και να επιδιώξει την αγορά του συγκεκριμένου προϊόντος. Ρωτούμε τους μαθητές γιατί εξελίχθηκε σε ιδιαίτερο κομμάτι της τέχνης της φωτογραφίας η φωτογράφιση τροφών για περιοδικά και τηλεόραση. Συμπληρώνουμε τις ιδέες τους:

- Οι τροφές λιώνουν εξαιτίας της θερμοκρασίας  από τους δυνατούς προβολείς της φωτογράφισης ή του γυρίσματος. 

- Οι τροφές χάνουν το χρώμα τους λόγω οξείδωσης

- Χάνουν τον όγκο τους επειδή στεγνώνουν όση ώρα κρατάει η φωτογράφιση.

Δείχνουμε στους μαθητές διάφορες φωτογραφίες τροφών από περιοδικά (ή τους ζητούμε να κόψουν και να φέρουν αυτοί). Τους καλούμε να τις παρατηρήσουν προσεκτικά. Ποιες τεχνικές έχουν οι φωτογράφοι για να βελτιώσουν το τελικό προϊόν;

· Φωτισμός

· Γωνία λήψης

· Φόντο

· Επεξεργασία στον υπολογιστή

· Ξαναμαγείρεμα τροφής ή φρεσκάρισμά της κατά τη διάρκεια της φωτογράφισης

Μπορούν να αντιληφθούν αν χρησιμοποιήθηκαν υποκατάστατα τροφών στις φωτογραφίες αυτές; (π.χ. στη φωτογράφιση ενός γλυκίσματος, αυτό που φαίνεται θα μπορούσε να είναι πραγματική σαντιγύ;)   

Δείχνουμε στους μαθητές μας διάφορες φωτογραφίες και τις σχολιάζουμε:


Διαθεματική προσέγγιση: Σύνδεση με το κεφάλαιο της Φυσικής που αναφέρεται στη Διατροφή και συγκεκριμένα με τις έννοιες της πυραμίδας της διατροφής, της ισορροπημένης διατροφής και τις συνέπειες από την κατανάλωση των τροφών που διαφημίζονται από την τηλεόραση (fastfood, λιπαρά, ζάχαρη, αναψυκτικά κλπ)

Φτιάχνουμε μια δική μας διαφήμιση (σύνδεση με το γλωσσικό μάθημα)
Δημιουργούμε δύο ομάδες μικρών καρτέλων. Η πρώτη ομάδα αποτελείται από καρτέλες που απεικονίζουν διάφορα πράγματα ή πρόσωπα (οτιδήποτε, π.χ. έναν σκουπιδοτενεκέ, μια τίγρη, μια γιαγιά κλπ. χωρίς να υπάρχει απαραίτητα σχέση με την τηλεόραση).
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Η δεύτερη ομάδα αποτελείται από εικόνες του target group στο οποίο στοχεύει η διαφήμιση (π.χ. αθλητές, μαθητές, γυναίκες ανύπαντρες, γυναίκες παντρεμένες, έφηβοι κλπ). 
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Οι ομάδες των μαθητών επιλέγουν τυχαία μια καρτέλα με μια εικόνα και μια καρτέλα με μια ομάδα στόχο. Τους δίνεται η οδηγία να ετοιμάσουν μια διαφήμιση γάλακτος λαμβάνοντας υπόψιν τους τη βασική εικόνα που επέλεξαν και την ομάδα στόχο στην οποία απευθύνονται. 
Οι ομάδες έχουν 20 λεπτά για να ετοιμάσουν και να παρουσιάσουν τη διαφήμισή τους (σαν θεατρικό). Πριν όμως γίνει αυτό εξοικειώνονται με την έννοια του storyboard, του οπτικοποιημένου δηλαδή σεναρίου της διαφήμισης. Τους δίνεται ένα storyboard και κατανοούν τον τρόπο δημιουργίας του. (ενδεικτικό το παράδειγμα που ακολουθεί με διαφήμιση δημητριακών)
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Διορθώνουμε ό,τι δεν μας αρέσει στην τηλεόραση (Γλώσσα, μαθαίνουμε να γράφουμε επιστολές)

( Συζητούμε για αυτά που μας αρέσουν και αυτά που δεν μας αρέσουν στην τηλεόραση. Ασχολούμαστε κυρίως με αυτά που δεν μας αρέσουν. Ζητούμε από τους μαθητές να αναφέρουν αυθόρμητα λέξεις ή φράσεις που αποτυπώνουν τη δυσαρέσκειά τους. Τις γράφουμε στον πίνακα. 

( Σκεφτόμαστε ποια πρόσωπα θα μπορούσαν να διορθώσουν όλα αυτά που μας δυσαρεστούν. Θα μπορούσαν να είναι οι παρακάτω:

· ο ιδιοκτήτης ενός καναλιού

· ένας δημοσιογράφος

· το ραδιοτηλεοπτικό συμβούλιο

· το υπουργείο τύπου

· ένας σύλλογος καταναλωτών

· ένας αρχισυντάκτης

· ο σκηνοθέτης μιας εκπομπής

· οι τεχνικοί

· ο σεναριογράφος

· ο σκηνογράφος, ο μουσικός κλπ.

( Συζητούμε για τον τρόπο με τον οποίο η πολιτεία μπορεί να ελέγξει τα τηλεοπτικά κανάλια. Εξηγούμε τι είναι το Εθνικό Ραδιοτηλεοπτικό Συμβούλιο, ποιος είναι ο ρόλος του και η αποστολή του. Ακόμη αποσαφηνίζουμε ποιοι μπορούν στην ιεραρχία ενός καναλιού να πάρουν αποφάσεις, που θα αλλάξουν ένα τηλεοπτικό προϊόν. Συνειδητοποιούμε ότι δεν είναι ο μουσικός, ο μακιγιέρ ή ένας τεχνικός αλλά ο ιδιοκτήτης του καναλιού, ο υπεύθυνος προγράμματος, ένας αρχισυντάκτης ή ένας σκηνοθέτης. Αφού αποφασίσουμε για το πρόσωπο ή το φορέα που θα μπορούσε να ακούσει το παράπονό μας, γράφουμε ένα γράμμα σ’ αυτόν όπου του εξηγούμε το λόγο της διαμαρτυρίας μας και το αίτημά μας. Είμαστε αναλυτικοί ως προς τα χαρακτηριστικά της τηλεοπτικής εκπομπής που δεν μας αρέσει και εξηγούμε τι μας δυσαρέστησε: η συμπεριφορά του παρουσιαστή, το σενάριο μιας σειράς, η μουσική επένδυση, τα σκηνικά, η σκηνοθεσία, τα εφέ που χρησιμοποιήθηκαν, η γλώσσα των πρωταγωνιστών, το θέμα της εκπομπής, η μεροληψία του δημοσιογράφου, οι πολλές διαφημίσεις κλπ. Γράφουμε τις επιστολές και διαβάζουμε τις πιο χαρακτηριστικές στην τάξη. 
Διαθεματική προσέγγιση: Πραγματοποιείται στο μάθημα της Γλώσσας, ενότητα «Φίλοι από άλλες χώρες», Γράφω επιστολές, σελ. 73. 
Τα δελτία ειδήσεων, ο ευθύς και ο πλάγιος λόγος

Τα παιδιά παρακολουθούν πολύ σύντομα αποσπάσματα δελτίων ειδήσεων και ενημερωτικών εκπομπών. Ζητούμενο είναι να παρακολουθήσουν σύντομους διαλόγους. Στη συνέχεια κάνουν εξάσκηση στον ευθύ και πλάγιο λόγο. 

Παράδειγμα:

-ΠΑΡΟΥΣΙΑΣΤΗΣ Χ : Κύριε Υπουργέ, ποια είναι η γνώμη σας για το αποτέλεσμα των εκλογών;

-ΥΠΟΥΡΓΟΣ            : Νομίζω ότι πρέπει να μας προβληματίσει το ποσοστό της αποχής. 

ΠΛΑΓΙΟΣ ΛΟΓΟΣ

Ο παρουσιαστής ρώτησε τον Υπουργό τη γνώμη του για το αποτέλεσμα των εκλογών και εκείνος απάντησε ότι πρέπει να προβληματιστούμε από το ποσοστό της αποχής. 
Διαθεματική προσέγγιση: Γλώσσα, Ενότητα «Φίλοι από άλλες χώρες», Ευθύς και πλάγιος λόγος, σελ. 78
Τα ζώα στη διαφήμιση (γλώσσα)

Με αφορμή την ενότητα της Γλώσσας «Οι φίλοι μας τα ζώα», συζητούμε για ζώα που πρωταγωνίστησαν σε τηλεοπτικά προγράμματα. Θυμόμαστε κάποιες από αυτές τις περιπτώσεις. Βλέπουμε αποσπάσματα από κάποια σήριαλ ή παιδικά προγράμματα. Ακόμη συζητούμε για το ρόλο των ζώων στις τηλεοπτικές διαφημίσεις. 

Η Βυζαντινή ιστορία στο ... νυχτερινό δελτίο ειδήσεων...

Μπορούμε να επιλέξουμε οποιοδήποτε κεφάλαιο της Ιστορίας και ένα οποιοδήποτε ιστορικό γεγονός (π.χ. Στάση του Νίκα). Στη συνέχεια οι μαθητές σε ομάδες γράφουν ένα μικρό κείμενο ως 10 σειρές στο οποίο περιγράφουν το γεγονός. Επιλέγουν παρουσιαστή ειδήσεων και προετοιμάζουν το τηλεοπτικό «στήσιμο» του γεγονότος σαν να είναι επίκαιρο και σημερινό.

«Κυρίες και κύριοι καλησπέρα σας,

Διακόπτουμε το δελτίο ειδήσεων καθώς έχουν γενικευτεί οι ταραχές στην Κωνσταντινούπολη. Γύρω από το παλάτι και τον ιππόδρομο οι στασιαστές έχουν τον έλεγχο της πόλης ενώ ο αυτοκράτορας Ιουστινιανός αρνήθηκε να κάνει οποιαδήποτε δήλωση στην κάμερά μας. .....».
Οι μαθητές καλούνται να ενσωματώσουν στην προτεινόμενη δραστηριότητα τόσο τις ιστορικές γνώσεις για το συγκεκριμένο ιστορικό γεγονός όσο και την ιδιαίτερη γλώσσα ενός δελτίου ειδήσεων (έχει προηγηθεί η προβολή αποσπασμάτων από σύγχρονα δελτία ειδήσεων και η επεξεργασία τους).

Διαφημίσεις και στρογγυλοποίηση

Η δραστηριότητα αυτή πραγματοποιείται στο πλαίσιο του μαθήματος «Στρογγυλοποίηση», στο μάθημα δηλαδή των Μαθηματικών. Αφορμή είναι η συνήθης εμπορική τακτική (που αποφεύγει τη στρογγυλοποίηση των τιμών για λόγους ψυχολογίας) που φαίνεται στις τηλεοπτικές διαφημίσεις αλλά και στις βιτρίνες των καταστημάτων την περίοδο των εκπτώσεων. Φτιάχνουμε σε ομάδες αφίσες διαφημιστικές (που προορίζονται για περιοδικά ή εφημερίδες) όπου ζητούμενο είναι η εξοικείωση με αυτή την εμπορική τακτική και εξασκούμαστε ταυτόχρονα με την τεχνική της στρογγυλοποίησης. 

Ετήσιας διάρκειας δράση

Βιβλίο ή εικόνα;

Για αυτή τη δραστηριότητα επιλέγουμε λογοτεχνικά έργα για τα οποία όμως έχουμε ή μπορούμε να βρούμε τη μεταφορά τους στη μικρή ή μεγάλη οθόνη. Δεν έχει ιδιαίτερη σημασία αν η μεταφορά τους είναι με τη μορφή κινουμένων σχεδίων ή κανονικής ταινίας. Ας δούμε μερικά τέτοια έργα:

· Τα περισσότερα βιβλία του Ιουλίου Βερν

· Ο Τομ Σώγιερ

· Πήτερ Πάν

· Η Αλίκη στη χώρα των θαυμάτων

· Τα ταξίδια του Γκιούλιβερ

· Η πεντάμορφη και το τέρας

· Η μελωδία της ευτυχίας

· Ο Δον Κιχώτης

· Η Ιλιάδα και η Οδύσσεια

· Οι Άθλιοι του Ουγκώ

· Το πνεύμα των Χριστουγέννων

· Το κοριτσάκι με τα σπίρτα κλπ

-η τάξη χωρίζεται σε ομάδες των τεσσάρων ή πέντε μαθητών

-κάθε ομάδα επιλέγει το όνομά της

-σκοπός του προγράμματος είναι να ενθαρρύνει τον δημιουργικό ανταγωνισμό ανάμεσα στις ομάδες που θα αναδείξει την ομάδα που διάβασε τα περισσότερα βιβλία και τα αφομοίωσε με τον καλύτερο τρόπο

-το πρώτο στάδιο είναι το αναγνωστικό και διαρκεί περίπου 10 εβδομάδες. Κατά τη διάρκειά του οι ομάδες διαβάζουν βιβλία και κάθε φορά που ένας μαθητής ολοκληρώνει ένα, φέρνει και μια μικρή περίληψη στον εκπαιδευτικό

-στο δεύτερο μέρος του προγράμματος οι ομάδες θα ανταγωνιστούν με σκοπό να αναδειχθεί, όχι αυτή που διάβασε τα περισσότερα βιβλία, αλλά αυτή που κατανόησε καλύτερα το νόημά τους και τα μηνύματά τους, αυτή δηλαδή που τα αποκρυπτογράφησε. Αυτό θα αναδειχθεί με παιχνίδια όπως:

· σταυρόλεξα και κρυπτόλεξα

· παντομίμες

· ζωγραφική

· δημιουργία εξώφυλλων

· διατύπωση άλλου τέλους για τα βιβλία

· δραματοποιήσεις

· συνδυασμός ηρώων από διαφορετικά βιβλία για τη δημιουργία μιας κοινής ιστορίας κλπ

Στην επόμενη φάση επιλέγουμε τουλάχιστον 5 βιβλία (για τα οποία διαθέτουμε και το οπτικό υλικό) και καλούμε τους μαθητές να ζωγραφίσουν σημαντικές σκηνές του βιβλίου και τους πρωταγωνιστές του. Συζητούμε για τους ήρωες και τις προσωπικότητές τους. Η επεξεργασία αυτή δε γίνεται και για τα 5 βιβλία αλλά για ένα βιβλίο κάθε φορά, αυτό που θα παρακολουθήσουν στη συνέχεια τα παιδιά. 

 Στη συνέχεια προβάλλουμε την αντίστοιχη ταινία. Μετά την προβολή οργανώνουμε συζήτηση:

· υπάρχουν διαφορές στην υπόθεση ανάμεσα στο βιβλίο και την ταινία; (συνήθως κατά την τηλεοπτική ή κινηματογραφική μεταφορά η υπόθεση του βιβλίου συχνά αλλάζει τόσο πολύ που δε θυμίζει σε τίποτε το βιβλίο και το αρχικό κείμενο)

· οι ήρωες είναι όπως τους ζωγραφίσατε;

· ποιο πλεονέκτημα έχει το βιβλίο σε σχέση με την ταινία;

· τι από τα δύο απαιτεί λιγότερο κόπο;

· ποιο από τα δύο μας δίνει περισσότερες πληροφορίες;

· ποια μας ικανότητα αδρανεί όταν παρακολουθούμε την ταινία;

Γυρίζουμε το δελτίο ειδήσεων του σχολείου μας

( Για να γίνει πιο ευχάριστη η δραστηριότητα αυτή μπορεί να προηγηθεί μια κατασκευή. Με τη βοήθεια μεγάλων χαρτόκουτων (σαν αυτά με τα οποία μεταφέρονται μεγάλες συσκευές, όπως ψυγεία κλπ) φτιάχνουμε μια τηλεόραση στην τάξη μας. Χρειαζόμαστε ένα άνοιγμα σαν παράθυρο όπου θα φαίνεται ο παρουσιαστής και ένα άλλο άνοιγμα στο πίσω μέρος σαν πόρτα. 

( Η τάξη χωρίζεται σε ομάδες και κάθε ομάδα αναλαμβάνει έναν τομέα της σχολικής ζωής. Ιδού ορισμένοι από αυτούς:

· Σχολικές εκδηλώσεις και γιορτές

· Επισκέψεις και εκδρομές

· Εκδόσεις και προγράμματα

· Ατυχήματα, καυγάδες, κλοπές (με λίγα λόγια το … αστυνομικό ρεπορτάζ)

· Προβλήματα στη λειτουργία του σχολείου κλπ.

( Κάθε ομάδα συγκεντρώνει πληροφορίες για τον τομέα ευθύνης της και επιλέγει τα θέματα με τα οποία θα ασχοληθεί. Μπορεί να είναι η παρουσίαση ενός περιβαλλοντικού προγράμματος από ένα τμήμα του σχολείου, μια εκπαιδευτική εκδρομή σε ένα μουσείο, ένα ατύχημα στις σκάλες, ένα περιστατικό κλοπής, ένα κρούσμα βίας στις σχολικές τουαλέτες, οι μικρές αίθουσες, το εκπαιδευτικό προσωπικό του σχολείου κλπ. Τα κείμενα παραδίδονται στη συντακτική ομάδα της τάξης που κάνει τις απαραίτητες διορθώσεις και στη συνέχεια ο παρουσιαστής της τάξης αναλαμβάνει να τα διαβάσει με τη δέουσα σοβαρότητα. Το δελτίο ειδήσεων του σχολείου μας είναι έτοιμο!!!

ΕΠΕΞΕΡΓΑΣΙΑ ΦΥΛΛΩΝ ΕΡΓΑΣΙΑΣ
Ακόμη προτείνονται μια σειρά από δραστηριότητες στις οποίες αντικείμενο συζήτησης και προβληματισμού είναι τα αποτελέσματα 12 Φύλλων εργασίας που οι μαθητές συμπληρώνουν στο σπίτι τους (συχνά με τη βοήθεια των γονιών τους) ή στο σχολείο.

ΦΥΛΛΟ ΕΡΓΑΣΙΑΣ 1: Θέματα δελτίων ειδήσεων

ΦΥΛΛΟ ΕΡΓΑΣΙΑΣ 2: Σύγκριση δελτίων ειδήσεων

ΦΥΛΛΟ ΕΡΓΑΣΙΑΣ 3: Τα πρόσωπα των δελτίων ειδήσεων και των ενημερωτικών εκπομπών

ΦΥΛΛΟ ΕΡΓΑΣΙΑΣ 4: Παιδικά προγράμματα

ΦΥΛΛΟ ΕΡΓΑΣΙΑΣ 5: Αναγνωρισιμότητα ήχων της τηλεόρασης

ΦΥΛΛΟ ΕΡΓΑΣΙΑΣ 6: Πόσο χρόνο αφιερώνουμε στην τηλεόραση;

ΦΥΛΛΟ ΕΡΓΑΣΙΑΣ 7: Πώς οι διαφημίσεις επηρεάζουν τις καταναλωτικές μας συνήθειες;

ΦΥΛΛΟ ΕΡΓΑΣΙΑΣ 8: Οι τηλεοπτικές συνήθειες των παιδιών

ΦΥΛΛΟ ΕΡΓΑΣΙΑΣ 9: Η πυραμίδα της τηλεόρασης (τι θα έκανα αν δεν έβλεπα τηλεόραση)

ΦΥΛΛΟ ΕΡΓΑΣΙΑΣ 10: Αναγνωρισιμότητα εκπομπών (μέσα από φράσεις)

ΦΥΛΛΟ ΕΡΓΑΣΙΑΣ 11: Τα σημαντικότερα γεγονότα της χρονιάς

ΦΥΛΛΟ ΕΡΓΑΣΙΑΣ 12: Αναγνωρισιμότητα των προσώπων της τηλεόρασης

ΕΜΠΛΟΚΗ ΟΛΩΝ ΤΩΝ ΕΙΔΙΚΟΤΗΤΩΝ ΤΟΥ ΣΧΟΛΕΙΟΥ
Σε πολλές από τις προαναφερόμενες δραστηριότητες εμπλέκονται και άλλοι εκπαιδευτικοί του σχολείου εκτός του δασκάλου της τάξης. Με τον τρόπο αυτό επιτυγχάνεται καλύτερη διάχυση των αποτελεσμάτων. 

-Τεχνικά (κατασκευή σκηνικών δελτίων ειδήσεων, δημιουργία κολλάζ για τα πρότυπα ομορφιάς, αφίσα της τηλεόρασης, κατασκευή σημάτων καταλληλότητας)

-Αγγλικά, Γαλλικά, Γερμανικά (προετοιμασία ενός δελτίου ειδήσεων ή δελτίου καιρού στα Αγγλικά ή άλλη γλώσσα)

-Φυσική Αγωγή (τηλεοπτική αναμετάδοση ενός ποδοσφαιρικού αγώνα που διεξάγεται στην αυλή του σχολείου)

-Μουσική (ο ρόλος της μουσικής στις διαφημίσεις, τα βίντεο κλιπ, γράφουμε τη δική μας μουσική για ένα δελτίο ειδήσεων κλπ)



	2.2 Φύλλα Εργασίας

Οι Διδακτικές Πρακτικές είναι καλό να συνοδεύονται από φύλλα εργασίας, σε ψηφιακή/ έντυπη μορφή, τα οποία δόθηκαν στους μαθητές ως ένας οδηγός πραγματοποίησης των προαναφερθέντων δραστηριοτήτων. 
Επισυνάπτω τα σχετικά  (12) φύλλα εργασίας. 

	2.3 Υλικοτεχνική Υποδομή

Στην ενότητα αυτή γίνεται αναφορά στην απαιτούμενη υλικοτεχνική υποδομή για την υποστήριξη της κάθε δραστηριότητας της Διδακτικής Πρακτικής. Αναφέρονται εκπαιδευτικά λογισμικά και εφαρμογές, διαδικτυακά περιβάλλοντα και συστήματα που μπορεί να χρησιμοποιήθηκαν, βιντεοταινίες, διαδικτυακές πηγές κτλ.
Οπτικοακουστικό υλικό (επιλεγμένα αποσπάσματα τηλεοπτικών προγραμμάτων)



	3) ΑΞΙΟΛΟΓΗΣΗ ΤΗΣ ΔΙΔΑΚΤΙΚΗΣ ΠΡΑΚΤΙΚΗΣ

	Κατά την εφαρμογή της Διδακτικής Πρακτικής ή μετά την πραγματοποίησή της, ο εκπαιδευτικός και οι μαθητές του ενδέχεται να έχουν πραγματοποιήσει την αξιολόγησή της, μέσα από μια αναστοχαστική διεργασία. Αυτή μπορεί να έχει πραγματοποιηθεί:

· κατά τη διάρκεια εφαρμογής των δραστηριοτήτων (διαμορφωτική αξιολόγηση) με σκοπό την αναδιαμόρφωσή τους,
Σε κάθε μια δραστηριότητες συμπληρώνεται ένα φύλλο αξιολόγησης. (επισυνάπτεται)

· στο τέλος της εφαρμογής της Διδακτικής Πρακτικής (τελική αξιολόγηση) για να ακολουθήσει μια εποικοδομητική συζήτηση που θα οδηγήσει σε αναπροσαρμογές, επεκτάσεις κτλ.
	

	4) ΥΠΕΥΘΥΝΗ ΔΗΛΩΣΗ

	Με ατομική μου ευθύνη και σύμφωνα με το άρθρο 8 ν. 1599/1986, ο Δημιουργός που αναφέρεται στην παρ. 1.2 του παρόντος εντύπου, δηλώνω ότι:
1. Το Σχέδιο Καλής Διδακτικής Πρακτικής που υποβάλλω είναι δικό μου πρωτότυπο δημιούργημα και δεν προσκρούει σε κανένα δικαίωμα πνευματικής ή βιομηχανικής ιδιοκτησίας τρίτων. 

2. Δίνω το δικαίωμα και την άδεια στο Παιδαγωγικό Ινστιτούτο, το οποίο θα ενεργεί κατά την απόλυτη και ελεύθερη κρίση του, να αξιοποιεί, να διαθέτει, να αναπαράγει ή να διανέμει το υποβληθέν Σχέδιο Καλής Διδακτικής Πρακτικής, ολόκληρο ή τμήμα του ή συντετμημένο ή ενσωματωμένο σε άλλο υλικό, για εκπαιδευτικούς και διδακτικούς σκοπούς, με κάθε πρόσφορο μέσο, ιδίως έντυπο ή ηλεκτρονικό. 
3. Δηλώνω ότι η πιθανή αξιοποίηση του υλικού αυτού για ερευνητικούς σκοπούς επιθυμώ να γίνει (επιλέξτε αυτό που επιθυμείτε):


Επώνυμα                                           Ανώνυμα 

Αν δεν καταγράψετε την επιθυμία σας αυτό σημαίνει ότι αποδέχεστε η πιθανή αξιοποίηση να γίνει ανώνυμα. 
	


*Για πρακτικούς λόγους,  η χρήση του αρσενικού γραμματικού γένους θεωρείται ότι συμπεριλαμβάνει και το θηλυκό.
ΗΜΕΡΟΜΗΝΙΑ: 11-11-2010
ΥΠΟΓΡΑΦΗ ΤΟΥ ΔΗΜΙΟΥΡΓΟΥ: Πούλιος Ιωάννης, Δάσκαλος
Σε μια διαφήμιση, μια ομάδα ζαχαροπλαστών φτιάχνουν ένα ολόκληρο αυτοκίνητο από κέικ και σαντιγύ!! Στις διαφημίσεις αυτές χρησιμοποιείται ειδική σαντιγύ με 10πλάσια ποσότητα ζελατίνης ώστε να μη λιώνει. 





Κόλλα (χειροτεχνίας) αντί για γάλα ή σαντιγύ και λάδι μηχανής αντί για σιρόπι, είναι δύο άλλες δημοφιλείς τεχνικές!!





Τα κοτόπουλα στις διαφημίσεις πλένονται σε πλυντήριο πιάτων, ψήνονται ελάχιστα (για να μη χάσει τον όγκο τους) και ψακάζονται 10 φορές !! με ειδικό χρώμα. (για βερνίκια ξύλων!!)





Φρούτα που δείχνουν φρεσκοκομμένα. Οι φωτογράφοι αναμιγνύουν γλυκερίνη με νερό και φτιάχνουν αυτές τις σταγόνες που δίνουν την εντύπωση φρέσκου. 
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